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Folheto: um meio eficaz, porqué? MEDIAPOST
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6 2 /O Preferem o folheto publicitario |
68 A) Consideram que contribui para o poder de compra

7 3 O/ Afirmam que “descobriram” produtos ou servicos que
O desconheciam e que isso os levou a uma nova loja

E Fonte: Estudo ELMA Ago’'14



Porqué a Mediapost? MEDIAPOST
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com 13 bilides de de volume operacdes tinico Cobertura

folhetos - .
de negdcios de controlo de Nacional

distribuidos/ano qualidade




Capacidade Mediapost — Cobertura Nacional MEDIAPOST
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= 4 plataformas logisticas
(Lisboa, Porto, Coimbra e Faro)

® 17 Antenas

= Parceria com ﬁ chronopost




Uma operacao em crescimento desde ha 4 anos
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100% dos volumes
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Modelo Unico no mercado MEDIAPOST
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Seguimento no

Call Center Melhoria continua Controlo/ Tracking cliente

Contacto directo aos Melhoria constante da Todos os folhetos sdo Implementag¢do nos nossos
clientes max. 24h apos a eficacia da distribuigcao de codificados aquando o clientes de retalho de :
distribuicdo folhetos : carregamento das equipas
nas nossas plataformas = Meétodos de afericdo da
15% das zonas sdo = Ranking de distribuicdo
controladas aleatoriamente distribuidores por zona A codificaco permite
" Melhoria de standards e identificar as equipas em = Processo de feed-back

= Cria pressao nas equipas processos, para adaptar caso de incidentes ou que melhora a eficacia da

de terreno a distribuicdo a cada reclamagdes distribuicdo
= Gera um “rating” sobre cliente

o desempenho das = Modelo operacional

equipas Mediapost
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O GeoMarketing é essencial para aumentar a rentabilidade MEDIAPOST
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1. Definir Zona de influéncia : isdcrona,
eixos de circulacdo e zonas da
concorréncia

2. Diferenciar zonas de conquista e
fidelizagao: definir campanhas de
determinados produtos para
zonas/clientes

3. Segmentar por targets dentro de cada
zona: folheto com produtos de bebés,
brinquedos de Natal, para zonas de
familias com mais criancas




Diferentes Abordagens para definir zona de distribuicao MEDIAPOST
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; ] ancia: is 2 o
Area de influéncia: isécronas, com a | : Consumo: caracterizacio
integracdo dos eix circulac3 i -
egragao dos eixos de circulagao e e das zonas geograficas
- . o ! ;
descri d rfis d regados : ;.
€scricac dos pe os agregado _ /} por indice de consumo
. or® ;
familiares existentes. t‘ : .
amiliares existentes . ~ / para futura targetizacao
"\ } ;
Publico alvo: densidade, na zona
/ ,‘. n~ P
de influéncia, dos targets ey W Concorréncia: estudo das

considerados como alvos zonas de influéncia de marcas

concorrentes, o que permite

Modelo de atracgdio de definir zonas de conquista e

Cliente: permite definir a area de zonas de fidelizacdo

atracao e analisar a dispersao dos

clientes.
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O que faz uma distribuicao de Sucesso?
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Promocoes atractivas

Seleccao de zonas em funcao de zona de
influéncia

Impacto visual e atratividade do folheto

Frequéncia da distribuicao

Distribuicao de cobertura elevada




A eficacia das campanhas de Publicidade Impressa
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Média dos resultados dos pds-testes
de Publicidade Impressa por setor:

O departamento de Estudos da
Mediapost Publicité mediu ao
longo de varios anos a eficacia de

mais de 100 campanhas de

Publicidade Impressa e dispde, por
isso, de uma base de referéncia
(benchmark) muito rica.







Uma operacao de terreno que melhoramos continuamente MEDIAPOST
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Planeamos aumento de
equipas de modo a
compensar os atrasos
causados pela chuva

Ajuste da
distribuicdo a

PUBLICIDADE p s ]

RO OGERTGAOL horarlos_cgm maior

AQUI NAO possibilidade de
OROADC

abertura

Autocolantes
Publicidade Aqui Nao

So
colocamos
50% do n¢
de andares

Caixas de CorreioCheias

Caixas Colectivas
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Aumentar o Impacto da campanha pela Criatividade

Cor, formato, design, textura ou o cheiro, podem fazer a diferenca no
momento em que o cliente abre a caixa do correio e escolher aquilo
que quer ler.

Lend a hand,
et Hhem hold
onto libe!

CACEM TEM MAIS ¢

NOVA Loua
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Pendurantes, o impacto fora da caixa MEDIAPOST
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8 uma loga ainda
mass fresca




Pendurantes, o impacto fora da caixa MEDIAPOST
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v’ Maior impacto

.....

v Destaque do restante correio

-' O ANIVERSARIO E NOSSO,

& . A FESTA E SUA!
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v Campanhas de abertura: novas lojas

v Campanhas precos especiais: promocdes
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Sampling, aumenta as vendas, porque leva o produto a casa do cliente = MEDIAPOST

v'"Maior impacto

v'Potenciar a compra

v’ Langamento de novos produtos,
novos sabores

v’ Experimentar o produto no
ambiente do consumo

v’ Alternativa ao desconto
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Servicos Complementares



Servicos chave na mio, um sé interlocutor MEDIAPOST

IMPRESSAO
&
DESIGN

OUTDOORS EMAIL

GAMIFICATION

& TAXI’S MARKETING




Alguns dos clientes que confiam na Mediapost MEDIAPOST
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Mediapost Portugal,

Apartado 105 EC Queluz,
2746-901 Queluz

| mediapost.pt



